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a arte e seus circuitos

Para conhecer o mundo basta entrar na loja: os indicios de uma
investigacao

Camilla da Rocha Campos
Mestrado em Histdria e Critica da Arte — UERJ

Em seu trabalho intitulado Le must de Rembrandt’, o artista alemao Hans Haacke utiliza de
métodos investigativos para recompor rela¢des sociais veladas por um poder simbdlico. O texto
busca, no sistema indiciario analisado pelo antropélogo e historiador Carlo Guinzbourg e em
conceitos de percepgdes sociais do socidlogo francés Pierre Bourdieu, uma linha de leitura que
tal qual Haacke percorre pistas e sinais afim de evidenciar atitudes que discutem e renegociam
valores sociais.

Haacke; investigacéo; sociedade.

The German artist Hans Haacke, in his piece of art Le Must of Rembrandlt, uses investigative
methods to rearrange social relations hidden by a symbolic power. The text tries to reach,
through an evidence system analyzed by the anthropologist and expert in history Carlo
Guinzbourg and by the French sociologist Pierre Bourdieu’s concepts of social perceptions, a
guideline that, such as Haacke, goes through clues and signs evincing attitudes that discuss
and renegotiate social values.

Haacke; investigation; society.

A busca por indicios que esclaregam determinado mistério € pratica evidente
tanto em médicos guiados pelos sintomas de seus pacientes quanto em detetives
que rastreiam pistas para encontrar um criminoso. No entanto o historiador e
antropologo italiano Carlo Ginzbourg relata, em seu livro Mitos, emblemas e sinais o
quao numerosos sao os tipos de pessoas que “operam no vasto territério do saber
conjetural™?, sobretudo em agdes cotidianas simples como a leitura. Guinzbourg
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inclui historiadores, politicos, carpinteiros, cagcadores, pescadores, dentre outros,

num campo em que Freud e Sherlock Holmes s&o apenas dois exemplos ilustres de
pessoas que releram as regras de um jogo no qual os pormenores revelam mais do
que a deducdo. Em meio a essa sociedade construida através da leitura de sinais que
revelam e orientam cotidianamente suas acdes € que o artista alemao Hans Haacke
estabelece um campo de contato.

Le must de Rembrandt foi montado pela primeira vez em 1986 no centro
cultural Georges Pompidou em Paris, e remontado no mesmo local para uma
exposicao individual de Haccke em 1989. Local e data de exibigdo ndo caracterizam
aqui, como parece, informacdes meramente descritivas sobre o trabalho, sdo na
verdade um primeiro indicio de entrada, o contexto simbdlico escolhido pelo artista
afim de maximizar, colocando a olho nu, os valores das relagdes sociais ali existentes.

Haacke organiza suas pistas:

Uma porta aberta para a rua. Mas nao a porta de casa, uma porta dessas do
tipo em que se percebe pelos enfeites colocados do lado de fora sua clara intencao
de receber do lado de dentro alguém apto a se interessar e se envolver com aquilo
que esta sendo oferecido. Um bonito nome associado a uma bonita imagem numa
bonita fachada. O convite certo. Do lado de fora o conteudo ainda é confuso. Claro
sdo as epigrafes: palavras e imagens. Entre, veja:
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A direita, a loja de Haacke guarda certa semelhanca com a loja da Cartier,
nao por acaso ambas as lojas se aproximam na intencao de atrair o publico para o
seu interior afim de que conhegam sua histéria através de pequenos objetos, outros
indicios, que se antecipam a fixar-se em seletos circulos sociais através de relagdes
exclusivas. A exclusividade dos artigos, tanto daqueles fabricados pela Cartier quanto
daqueles gerados pela arte, sdo tangentes. Tal exclusividade é gerada por circulos
relacionais que pressupdem na diferenga o objeto de desejo de seu consumidor. A
diferenciacao social reforca o que o cientista social francés Pierre Bourdieu chama de
capital social, o

“conjunto de recursos atuais ou potenciais que estao ligados a posse

de uma rede duravel de relagdes mais ou menos institucionalizadas de
interconhecimento e de inter-reconhecimento ou, em outros termos, a
vinculagdo a um grupo, como conjunto de agentes que ndo somente séo
dotados de propriedades comuns (passiveis de serem percebidas pelo
observador, pelos outros ou por eles mesmos), mas também sao unidos
por ligacdes permanentes e Uteis.”

O capital social mantém a exclusividade e afirma a diferenca, elementos
essenciais para a compreensao da loja, pois eles mobilizam a estrutura social com
a qual Haacke joga a fim de compreender e visualizar o jogo politico e econémico
no qual a Cartier participa. Enquanto a Cartier desenvolve cobigados itens de
luxo, Hans Haacke constréi através de uma espécie de quadro de informagdes as
relagcdes econdmicas estabelecidas pela marca durante o processo de manufatura
dos objetos que coloca a venda. Os itens de luxo representam na loja de Haacke
mais um pormenor, valorizado por Guinzbourg, capaz de trazer atrelado a si a ponta
de um mistério que se desenrola por tras dos panos, nesse caso especifico, que se
desenrola para fora da loja, para longe da consciéncia de seus consumidores em
potencial, bem distante de operar “no vasto territério do saber conjetural™.

O quéo ilusdrio pode ser o movimento daquele que entra na loja afim de
encontrar preciosidade? Numa inversao dessa situagao o olhar para o raro e
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exclusivo levanta a cabecga para aquilo que € comum, e sobre os ombros do vendedor
da loja enxerga o mapa que ao excluir informagdes revela o fundo de relagbes
embacadas numa janela exterior a loja. Le Must de Rembrandt é jogado para fora da
instituicdo arte ao mesmo tempo que a reativa como territério politico, considerando
um campo social preparado nao para validar ou reproduzir relagdes e valores
estaticos de uma sociedade, mas para recebé-los e discuti-los.

De uma porta a outra:

Em 1973, foi criado o conceito Les Must de Cartier que consistia em
desenvolver produtos modernos, mas com a tradicao Cartier. Foi o momento
da ampliagédo da oferta de produtos (artigos de couro, canetas e isqueiros) e,
consequentemente de clientes da loja de artigos de luxo.

Les must = necessidade, o que todos devem ter.

Em 1984 a Cartier criou a Fundacgéao Cartier de arte contemporanea, uma
instituicdo para investir em arte e artistas contemporaneos num “espaco livre e
diferente”. Alain Dominique Perrin, presidente da Cartier e criador da Fundacao,
declarou na época de abertura do espaco que o “mecenato” artistico seria
um “formidavel instrumento de comunicagéo; muito mais do que isto, ele € um
instrumento de seducdo da opinido™, o que foi identificado mais tarde por Bourdieu
como uma espécie de “conta bancaria simbdlica™ da empresa. Segundo o sociélogo,
tornou-se pratica comum grandes empresas vincularem na imprensa através de
apoios culturais uma boa imagem de si. “Uma fundagéo que faz doacdes acumula
um capital “simbdlico” de reconhecimento” que lhe proporcionara num futuro préximo
“lucros indiretos” e “lhe permitira, por exemplo, dissimular certas agdes™.

Olhar para um episédio a principio insignificante pode ser revelador se
encarado como “conhecimento indiciario”'°. Haacke busca esse saber e reproduz
dentro de sua loja um sistema de rede guiado pela interrogacgéo, pelas suspeitas
enxergadas em sinais. Ao percorrer o trabalho cada pessoa também busca os sinais
que interligam os simbolos dispostos pelo artista, refazendo o caminho indicado a
Haacke pelas préprias pistas. Hans Haacke estimula o olhar investigativo, desconfia
dos detalhes, da fala de Perrin. Le must de Rembrandt é apresentado através de
indices nao tao evidentes, mas que impulsionam o olhar daquele que se depara com
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a obra, mantendo a ambiguidade sugerida pela prépria agéo da Cartier em apoiar a
cultura, apostando numa metaférica dissimulagéo.

Rembrandt, o pintor e gravador holandés, viveu entre os anos de 1606
e 1669. Na esfera da arte Rembrandt é um forte simbolo, seu nome carrega a
genialidade de um artista institucionalizado de relevancia indiscutivel. Fora da esfera
da arte os olhares para o pintor e sua obra ndo sdo admirados de forma diferente,

o reconhecimento de seu talento é indispensavel a qualquer “homem culto”. O
maior grupo de negdcios da Africa, leva o nome do artista, e foi criado mais de 300
anos depois se seu nascimento. O truste Rembrandt possui negécios em setores
diversificados que vao da industria do tabaco, petréleo, bancos e outros a industria
dos bens de consumo de luxo: Cartier. Como num ato repetido, a referéncia a arte
parece garantir por si mesmo certa credibilidade aqueles que dela se mostram
intimos. A visibilidade da superficialidade desses valores simbdlicos sugerida por
Haacke faz cair por terra a invisibilidade de conceitos estipulados de maneira a
manipular qualquer tipo de publico.

O mundo é dois.

Da porta se vé uma enorme foto no centro, entre dois pilares gregos. A foto
preta e branca aparenta ser uma aglomeragéo de pessoas, tantas que a imagem
parece nao dar conta das inUmeras cabegas. Semiologicamente uma fotografia
pesada, capaz de comportar o peso dos trabalhadores da segunda maior mineradora
da Africa do Sul, a Gencor, a qual o Grupo Rembrandt possui 25% dos investimentos.
A empresa reprime as greves de seus operarios com bombas de gas lacrimogéneo,
cachorros, violéncia. Movimentos de greve sao proibidos. Mortes. Gencor & parceira
mineradora da Total South Africa companhia francesa de petréleo controlada pela
Rembrandt. A foto no centro da loja, entre os pilares. Abaixo da Cartier, abaixo da
Total. O que sustenta o nome, assegura uma marca.

Dentro da loja de Haacke, mais de perto:

Entre os dois pilares gregos estéo as pistas finais encontradas pelo artista,
essas necessarias para aproximagao maior a obra. Ele as dispde para o fora, afim de
que sejam vistas de dentro. Aproximacgao preciosa. Num embate intimo a extensao
ampla. A agédo daquele que vé, a atitude daquele que compra. Um percurso de
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descoberta, tdo minucioso quanto o detetive que tenta mostrar sua pesquisa para

a verdade, tao objetivo e sutil quanto o paleontdlogo que lustra a fios de pena seu
achado afim de, quem sabe um dia, trazer a luz algo que pode desviar minimamente
o curso de uma histéria. Sustentando os pilares Haacke escreveu os nomes das
empresas que sao administradas pelo holding financeiro formado pela companhia
financeira suica Richemont e pela Richemont S.A., de Luxemburgo. Dentre essas
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empresas estao o truste Rembrandt e a Cartier.

Todos na vitrine da loja: Les Must de Cartier, Grupo Rembrandt, Gencor,

Total South Africa, Trabalhadores Africanos. O comum de varios. O investigador
desembaralha as pistas expondo ao interessado na investigagao as possiveis
relacdes inerentes aos seus atos. Carretel de notas de interesses.

Um mistério numa profusdo de informagdes, formas, imagens. Pistas que
percorrem os continentes na exposi¢cao de um caso que amarra personagens
dispares. Pequenos mundos individuais sugados pelo particular interesse. O vestigio
de um efeito: borboleta, tubaréo, domino.

O giro no mundo, de volta ao interior da loja. Os mundos sao um.

Les must = Coisa que deve ser ouvida, vista.

Scherlok Holmes e Freud liam as pistas fornecidas respectivamente por
criminosos e pacientes, uma vez resolvido o mistério os envolvidos se viam obrigados
a lidar com uma espécie de verdade antes velada, encoberta, que os possibilitava
viver de certa forma passiveis a certo tipo de ignorancia. No entanto, com a resolugao
do caso, aparece uma nova circunstancia sob a qual aqueles antes envolvidos na/
pela investigagcao deverao viver. Seguindo um rigoroso paradigma indiciario Hans
Haacke recoloca num caminho possivel esse saber cogniscivo. Um convite para
0 raciocinio, um convite sobretudo para o olhar atento as relagdes sociais e as
maneiras em que seus valores estdo sendo negociados, a comegar pelo mundo
que comporta a loja. A associagao das pistas integram a subversao da imagem, das
relagdes. Todas as da vitrine, todas na vitrine. De uma loja a outra. Da loja real a
loja real. O convite é certo. Entre na loja, compre uma exuberante experiéncia ideal,
olhe para o mundo. Decifrar os sinais pode ser apenas um passo para adquirir as
ferramentas necessarias para uma palpavel transformagéao.
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