


AMM

Ana
Haria
Haia

Arte-veiculo

UEHICLE-ART

Interventions in Intervengdes
the Brazilian na midia de massa
mass media brasileira

3nés3

Adbusters Media Foundation
A revolugédo nédo sera televisionada
Analivia Cordeiro
Antonio Manuel
Amilcar de Castro
Caetano Veloso

Centro de Midia Independente e Videohackers
Cildo Meireles
Contrafilé

Daniel Santiago

Di

Ducha

Eder Santos

Eduardo Coutinho
Eduardo Kac

Fernando Barbosa Lima
Flavio de Carvalho
Frederico Morais
Frente 3 de fevereiro
Geraldo Anhaia de Mello
Glauber Rocha

dJac Leirner

dJaguar

Jomard Muniz de Britto
Lenora de Barros

Luiz Paulo Baravelli
Marcello Nitsche
Marcia X

Mario Ramiro

MICO

Nelson Leirner

Olhar Eletrénico

Paulo Bruscky
Reynaldo Jardim
Ricardo Basbhaum
Rubens Gerchman
Sandra Kogut

Tadeu Jungle

TVDO

TV Viva

Yuri Firmeza

Waltercio Caldas

/ 12 Edigdo

Recife
2815
Editora Aplicacgde




M217 Maia, fina Maria, 1984-
Arte-veiculo: Intervenc®es na midia de massa brasileira
Uehicle-art: Interventions in the Brazilian mass media / Ana Maria
- Recife: Editora Aplicacdo, 2815.
336p. : il.

Texto em portugués e inglés.
ISBN 978-85-66593-85-1

1. Artes. 2. Arte Contemporanea.
I. Titule. II. Titulo: Uehicle-art

CDD 7088

LICENCA CREATIVE COMMONS
ATRIBUICAO USO NAO-COMERCIAL 3.0 BRASIL
WWW.CREATIVECOMMONS.ORG|LICENSES|BY-NC-ND|3.0/BR

ESTE LIVRO PODE SER UTILIZADO, COPIADO,
DISTRIBUIDO, EXIBIDO OU REPRODUZIDO
EM QUALQUER MEIO OU FORMA, SEJA ME-
CANICO OU ELETRONICO, INCLUINDO
FOTOCOPIA, DESDE QUE NAO TENHA OBJE-
TIVO COMERCIAL E SEJAM CITADOS OS
AUTORES E A FONTE.

GOVERNO FEDERAL
UNDACAO NACIONAL DE ARTES 2o N
g Ministério da

O PROJETO Arte-veiculo: intervengdes na midia de massa brasileira FO/ CONTEMPLADO
PELO MINISTERIO DA CULTURA E PELA FUNDACAO NACIONAL DE ARTES — FUNARTE NO EDITAL BOL-
SA FUNARTE DE ESTIMULO A PRODUCAO EM ARTES VISUAIS.

PATRIA EDUCADORA

DISTRIBUICAO GRATUITA — VENDA PROIBIDA

Haia.



introducéo

Experimentar também em
outros hordrios

lugar por fazer

1955-76
Redacdo como laboratério
experimental: a invencido
de um lugar e trés nocodes
de projeto
— Flavio de Carvalho e “o impacto emocional
na nacao brasileira”
— “S0 sei editar desenhando”: a reforma
grafica do Jornal do Brasil
— Analivia Cordeiro e a interacao “artista —
intérprete — espectador”

a disputa do lugar

1968-82 '
Medidas de negatividade,
insercio e desaparicio

— O virus da negatividade

— Hoje, a arte é este comunicado
— Qual o lugar da arte?

1971-85

Pela redemocratizacio, um
outro lugar: desaparecer
da cobertura de cultura e
reaparecer como fato social

— “N&o € jornalismo nem cinema, € a vida”
— “Daqui pra fora tudo se expande”

5

112

115

120

125

131

134
140
145

150

152
164

introduction

Experiment also at
other times 225

a place to be made

1956-73

The newsroom as an experi-
mental laboratory:

the invention of a place and
three notions of project 228
— Flavio de Carvalho and

“the emotional impact on the
Brazilian nation” 230

— “l can only edit by drawing’:
the redesign of the Jornal do
Brasil 235

— Analivia Cordeiro and inter-
action between “artist

— performer — spectator” 240

the pursuit of the place

1968-82

Negation, insertion and disap-
pearance measures 245
—The virus of negation 247
—Today, art is this
announcement 253

—What is the place of

art? 257

1971-85

In the name of redemocratiza-
tion, another place:

to vanish from the coverage of
arts and culture and re-emerge
as asocial fact 261

— "It is neither journalism nor
cinema, itis life” 263

— “Once on the outside
everything expands

itself” 273



vozes e taticas

1983-96

Estéticas de

“ou esta
ou esta

— Independentes mesmo dentro
— A mosca na sopa da sociedade de

consumo

— O “povo fala” na parabdlica e na

comunidade

2002-10

Taticas para ser a midia

— Arrastoes semioticos
— Nem verdade nem mentira, a invenc¢ao

consideracdes finais

Anotacdes para continuar,
antes de falar de algoritmos

— Bibliografia

— Levantamento Arte-veiculo: Intervencoes
midiaticas pesquisadas até o fechamento
desse livro, em novembro de 2015

inversio:

fora” 17

174

186

193

198

206
214

221

326

329

voices and tactics

1983-96

Aesthetics of inversion:
“either you are with
everyone else or you are
the odd one out” 280

— Independent even from
within 282

—The fly in the ointment of
consumerist society 293
—The “populace speaks” on
satellite dishes and in the
community 300

2002-08

Tactics to be the media 303
— Semiotic arrastdes
[dragnets] 310

— Neither truth nor lie,
invention 317

final considerations

Annotations for going
forward, before speaking
of algorithms 323

— Bibliography

(in Portuguese) 326
—Vehicle-art mapping:
Research into mediatic
interventions carried out until
the closing of this book, in
November 2015

(in Portuguese) 329



introducéo

experimentar
também em
outros horarios

Em busca de atrizes para protagonizar o filme que rodaria na Ama-
zoOnia, Flavio de Carvalho publicou em 1958 um classificado em jornais
de Sao Paulo e outras cidades do Brasil. As candidatas deveriam apre-
sentar-se das 11h as 13h30 e das 18h30 as 20h no local do casting, o
Hotel Marialva. Poderiam “experimentar também em outros horarios”,
segundo advertia a frase final do antncio, apontando um interesse pe-
los limites de fora da obra e dos seus lugares tradicionais de exibico,
como galerias e museus. Assim como as ruas, onde um dos pioneiros da
relacdo entre arte e vida no Brasil apresentou suas Experiéncias desde
1931, a midia de massa era um espago no qual costumava estar presen-
te para participar do agendamento ptblico do seu tempo compartilhan-
do proposicées e ruidos de linguagem, tanto criticos quanto utépicos.

O partido de Flavio de Carvalho sobre uma implicacdo discursiva
e midiatica para a arte, muito além dos aparatos institucionais que a
especializam e protegem, me motivou a continuar observando casos de
artistas que intervieram nos meios de comunicacéo no Brasil. Em um
exercicio de investigacao curatorial iniciado por volta de 2013, de manei-
ra ainda ndo sistematica, localizei outros exemplos que me permitiram
formular as bases de um projeto. A luz dos mesmos, e em busca de
outras ocorréncias, queria identificar na histéria da arte brasileira por
que e como os artistas figuraram nas midias de massa como os jornais
€ revistas, as radios e emissoras de televisdo. Ndo me referia, com isso,
aos momentos em que eram abordados pela critica de arte ou pelo jor-
nalismo cultural, nem tampouco a quando fundavam canais alternati-
vos, como as publicacées independentes. Meu escopo abracava desde o
principio o gesto proativo e intempestivo dos artistas nas estruturas da
informacéo hegemonica.



As hipoteses de pesquisa foram se evidenciando a partir do confronto
com uma constelacio de eventos. Dos antncios e da coluna de Flavio de
Carvalho, no Didrio de S.Paulo a reforma grafica do Jornal do Brasil, pela
equipe liderada por Reynaldo Jardim e Amilcar de Castro; da arte-clas-
sificada da Equipe Bruscky & Santiago as Insergoes em Jornais de Cildo
Meireles; da video-danca de Analivia Cordeiro ao quadro de entrevistas
de Glauber Rocha no Programa Abertura, tdo inspirador para produto-
ras, como TV Tudo, Olhar Eletronico e TV Viva; da atuagdo anarquica
de Geraldo Anhaia de Mello, na radio € na TV, aos semanarios de Lenora
de Barros e Luiz Baravelli; dos fakes, de Yuri Firmeza, como “artista
invasor”, a invasao real de coletivos como 3n6s3, A Revolucdo Nao sera
Televisionada, Contrafilé e Frente 3 de Fevereiro, que figuraram sem a
alcunha de “arte” nas coberturas esportivas e de vida urbana.

Com a Bolsa de Estimulo as Artes Visuais, que me foi concedida pela
Funarte no final de 2014, pude debrucar-me com maior folego e rigor
sobre o assunto, que, embora longe de haver se esgotado, ganhou neste
livro um primeiro resultado concreto. Ao longo de seis meses de trabalho
intenso, pude fazer algumas viagens, entrevistar artistas e personagens
fundamentais para essa historia e consultar os acervos da arte e da
imprensa onde se encontram os documentos originais, muitas vezes dis-
persos e descontextualizados.

Ao longo desse processo, néo tive interesse nem condicéo de realizar
um mapeamento completo do assunto, mas, sim, sugerir derivas pos-
siveis entre os dois marcos que circunscrevem o paradigma da midia
de massa no pais. Primeiramente, a abertura da Tupi em 1950, que
inaugurou o sinal de televisdo tendo em vista atingir uma populacao
crescente e modernizar seus habitos de vida e consumo, assim como
pretendia a Bienal do Museu de Arte Moderna de Sao Paulo, fundada
no ano seguinte. Em segunda instancia, a popularizacdo da internet no
inicio dos anos 2000, que deu acesso a uma discussdo internacional
sobre “midia tatica” e, dentro de poucos anos, provocou um rearranjo
incontornavel, de natureza técnica mas também estética, das dinamicas
de enunciagéo, difusao e legitimacao.

O intervalo de cinquenta anos acarretou mudancas contundentes
no que se refere a categorias como circuito, publico, agendamento e
valor social da midia. Se no passado a grande imprensa concentrava re-
cursos, pessoal e poder decisério para mediar uma pauta publica, hoje
ela enfrenta uma crise institucional que extrapola o ambito financeiro e
adentra pelo simboélico. O desejo de articular as intervenc¢oes midiaticas




aos contextos em que ocorreram, reexaminando, para tanto, tais ca-
tegorias, fez com que a organizacdo dos capitulos desse livro se desse
a partir de recortes historicos. Nao exatamente décadas, mas periodos
atribuidos a partir do advento de criagédo das obras, que, apesar de di-
ferentes e nem sempre relacionadas, muitas vezes parecem responder a
semelhantes vetores socioculturais.

O primeiro ensaio parte de usos das redacées como laboratérios
construtivos entre 1955 e 1976. O segundo e o terceiro pontuam a ne-
gatividade como medida de disputa artistica pela possibilidade de figu-
rar em uma imprensa vigiada entre 1968 e 1985. O quarto e o quinto
ensaios abarcam de 1983 a 2008, quando, seja como convidados ou in-
filtrados, os artistas e coletivos, munidos de inovagées tecnoléogicas que
tornaram acessiveis os meios de producdo, mobilizaram vozes e taticas
para “ser a midia”.

Resguardadas as especificidades dos momentos em que ocorrem, as
intervencoes midiaticas tém em comum a motivacéo ambivalente de, em
um so gesto, construir e desconstruir um enunciado. Concebem, des-
ta maneira, uma nogéo propositivamente problematica, ou problema-
ticamente propositiva da arte. No contexto do grupo Fluxos, uma rede
internacional de artistas conceituais que dedicavam suas atividades a
irromper barreiras geograficas e institucionais, Joseph Beuys defendeu
que os artistas deveriam “abrir bem a boca” para ampliar seus espacos
e funcdes na sociedade.

Com a metafora de um gesto biolégico que simultaneamente am-
pliava e deturpava a fala, Beuys postulava o binémio “arte veiculo”2. Ou
seja, ao mesmo tempo que apontava a vocagao comunicativa da arte (a
arte € veiculo), estimulava seus contemporaneos a colocarem-se em ou-
tros veiculos, ou circuitos, como os féoruns politicos € a grande impren-
sa, tensionando, de dentro, suas légicas de funcionamento, agendas e
valores, de cujas implicag¢des cotidianas a arte jamais escaparia.

A busca de um meio termo entre a autonomia politica e epistemol6-
gica da arte e sua existéncia social, em veiculos irrestritos e massivos,
foi tomada como paradigma desta pesquisa, que, por isso, pegou em-
prestado o conceito de Beuys e o adotou como titulo. Os dois radicais
que se encontram, um para designar uma pratica e outro um lugar e/
ou circuito, apontam uma estrutura necessariamente engendrada para
a arte, que a torna motivadora de correspondéncias e deslocamentos, e
ao mesmo tempo sempre passivel das suas circunstancias de criacdo e
circulacéo.

1 D’AVOSSA, Antonio; FARKAS,
Solange de Oliveira. Joseph Beuys:
a revolugéo somos nos. Catélogo
da exposicéo realizada no SESC
Pompéia entre setembro e novem-
bro de 2010. S&o Paulo: Edigdes
SESC SP,2010, p. 13.

2 Cf. Ibid., p. 16.



Nao ha duvidas de que as ferramentas graficas, de captura e trans-
missdo empregadas na comunicacdo de massa suscitam os experimen-
tos artisticos, tornando possivel um viés de leitura das intervencoes
midiaticas a partir dos aparatos tecnoldgicos. No entanto, convém subli-
nhar como um outro critério de analise o potencial que a imprensa ar-
regimenta, tanto técnica quanto politica, econémica e sociologicamente,
para se convencionar o que se diz publico. Para se produzir os modelos e
abarcar as disputas inerentes a esfera do comum. As intervencées midi-
aticas, ou “artemidia”, como definiu Arlindo Machado, devem ser abor-
dadas, enfim, tanto na sua misséo de “desviar de um projeto tecnologico
original”, quanto na sua possibilidade de suscitar a “direcdo contraria®
dos modelos de sociedade vigentes.

Arte-veiculo ocupou-se de analisar um conjunto de acdes ocorridas
no contexto brasileiro sobretudo para perceber como a arte pode figurar
nesse processo, assumindo, para tantoe, um compromisso ético perante
o real. Resistindo aos discursos do status quo sem furtarem-se em re-
lacionar-se com os mesmos, os artistas, como “intelectuais publicos”
4, puderam deflagrar no amago das estruturas de poder os chamados
“contraputblicos™, ou seja, outros usos, conotacgoes e audiéncias para os
mesmos dispositivos dominantes. “Insercoes em circuitos ideologicos”,
alegou Cildo Meireles em 1970. Ou disseminacdo de “ideias virus”, que
Giseli Vasconcelos descreveu ja em 2006, fazendo ressoarem ao longo
das décadas os termos de uma relacédo que se da entre a midia de massa
como hospedeira e os artistas como parasitas.

Esta pesquisa ndo haveria se concretizado sem a colaboragao ines-
timavel dos artistas e grupos cujas obras séo aqui abordadas. Também
foram fundamentais o auxilio dos arquivos e centros de documenta-
¢éo consultados, bem como da Trienal de Sorocaba e do Porto Iracema
das Artes, nos quais foram realizadas algumas das entrevistas publi-
cas do projeto. Meus sinceros agradecimentos a estes artistas, grupos
e instituicdes, a Funarte, a equipe de Arte-veiculo, aos colaboradores,
interlocutores e incentivadores que encontrei e sigo encontrando nessa
jornada.

3 MACHADO, Arlindo. Arte e|5 WARNER, Michael. Publi-
midia. Rio de Janeiro: Jorge | cos y contraptblicos. Barcelo-
Zahar Editor, 2007, p. 17. na: MACBA e Universidad
4 SHEIKH, Simon. Representa- | Autonoma de Barcelona, 2008.
tion, Contestation and Power: |6 ROSAS, Ricardo; VAS-
The Artist as Public Intellectual. | CONCELOS, Giseli (Org.).
Republicanart, OQutubro 2004. | Net 1.0: digitofagia. Sdo Paulo:
Disponivel em: <http://[goo.gl/ | Radical Livros, 2006.
mSCDm7>.  Acesso  em
05/09/2015.
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